STRATEGIE DIGITALE

BEING
THE SHARK

DANS LA PEAU DU REQUIN
Aolt 2026 — Décembre 2027

&

OBJECTIF :

Construire une communauté engagée
autour des requins, de la science

et de l'exploration.

Q ve-s QO

OBSERVER COMPRENDRE TRANSMETTRE | PROTEGER




NOTRE AMBITION

@ Un projet de conservation

Expédition scientifique

@ Aventure humaine

Communauté engagée
@ Documentaire




LES ACTEURS DU PROJET

Une équipe passionnée, complémentaire et engageée
au service d’'une mission commune

Pablo ROCHA Morgan BOURC'HIS Antonin BLAISON Isabelle COULON Audrey DIEUDONNE Kevin SEMPE
Ingénieur environnement, président de Triple champion du monde d’apnée Do e ',Vlér'r' eet ECOIOg',e Photographe et documentariste ingénieure spécialiste dans le financement de Réalisateur et cadreur spécialisé
Seabiose Responsable communication du AN B e e 4 s comportementale, Spécialiste des requins I'innovation, plon en images sous-marines
projet/apneiste principal du projet et des raies. Directeur du projet et plongeur e ergeuse. g u
principal

Camille BIENAIME Romain GARCIA Michaél RARD Ludovic CHENEAU Geoffrey BERTRAND Nadeem NAZURALLY Jean-Michel CORILLION
Social media manager, plongeuse. Apneiste secouriste, pompier Président de 'Observatoire Marin Plongeur professionnel Mauricien. Plongeur Professionnel La Réunion. Professeur sur les écosystémes Réalisateur, chef-opérateur
volontaire de La Réunion Plongeur de sécurité/ bindbme Plongeur de sécurité/bindbme cotiers, Université de Maurice

plongeur principal plongeur principal
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Association
engagee.

Association dédiée a la
protection des écosystemes
marins et a la sensibilisation

du grand public.

NOS PARTENAIRES

Projet porté par 'Observatoire Marin de La Réunion en collaboration avec

Seabiose et I'Université de I'lle Maurice et financé par la Fondation de France.

=4

~g»~ Observatoire

v _—

"
de La Reunio

——

La connaissance
Icn::ale.

Surveillance, recherche
et compréhension des
ecosystemes marins de
La Réunion.

MAURTTLIWS

L'expertise
scientifique.

Partenaire acadéemique pour
la recherche scientifique et
la formation des futures
génerations.

Fondation
o [
France

Le soutien
qui fait grandir.

Engagée pour l'intérét
genéral et le soutien a des
projets a impact positif
sur notre societe.



NOS PARTENAIRES

Des alliances solides pour amplifier 'impact et a

CRESS/

SINCE 1946

Le matériel
de I'exploration.

Partenaire équipementier
pour nos expéeditions.

TUDOR

Le temps
de l'aventure.

Partenaire officiel
des missions Being The Shark.

ler plus loin.
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OBJECTIFS DE COMMUNICATION

5 objectifs cles pour faire rayonner notre projet et avoir un impact durable.

- | - 000
D FEDERER SENSIBILISER VALORISER TRANSMETTRE
CONNAITRE
Développer la Creer une ' Changer le regard sur Mettre en avant le travalil Partaget’ les resultats
HOtGFiété du pFDJEt communaute les requinS, sensibiliser a d’équipe, nos partenaires Et connaissances DDUI'
et toucher le plus engageée et active une meilleure et la reconnexion au Inspirer et éduquer

grand nombre. autour du projet. coexistence a eux. milieu au sauvage. le grand public.



LES 4 SAISONS DU PROJET

Une stratégie narrative en 4 temps pour raconter notre aventure, partager nos

découvertes et laisser un héritage durable.

SAISON 1
LE MYSTERE

Créer I'attente et éveiller la curiosité

Analyse de notre perception des requins
et des raies.

SAISON 2
L'EXPEDITION

Vivre I'aventure en direct et partager
I'intensité du terrain.

Coulisse quotidiennes, immersions,

rencontres, émotions, carnet de bord.

SAISON 3
LES REVELATIONS

Partager et vulgariser nos découvertes
scientifiques.

Résultats, analyses, science expliquée,

dans la peau du requin.

SAISON 4
L'HERITAGE

Transformer la mission en impact
durable.

Charte de coexistance, exposition
photo, carnet de voyage, documentaire,
conférences.



SAISON 1

LE MYSTERE

Aout — Octobre 2026

.

@

OBJECTIF

Créer 'attente et construire une communaaté

engagee avant le depart.

CONTENUS CLES

& DSk

cO

Présentation du projet
et de ses objectifs

Portraits de I'équipe
et des experts

Préparation de I'expédition
et coulisses

Mythes et réalités
sur les requins

Enquéte sur la perception
des usagers de la mer
des requins et des raies

Mise en avant
des partenaires

OBJECTIF AUDIENCE

1 3500

abonnés Instagram

FREQUENCE
— 1a2

=)  posts / semaine

N
@ 293
reels / mois
@ Stories
régulieres
OBJECTIF ;

/\/‘ CREER UATTENTE,
SUSCITER LA CURIOSITE,

FIDELISER.

Le début d’une aventure scientifique et humaine
dans 'océan Indien.

‘ MYTHES & REALITES

COULISSES

PREPARATION

L'EQUIPE

PARTENAIRES




L'EXPEDI

Novembre — Décembre 2026

O/‘ OBJECTIF
Q Faire vivre 'aventure en direct

et emmener notre communauté
au ceeur de l'expédition.

CONTENUS CLES

Coulisses quotidiennes

5=  Immersions et observations
Rencontres avec les requins

Q Moments forts et imprévus

G Carnet de bord de I'expédition

PUBLICATION
2 par semaine

pendant la mission

TION

OBJECTIF AUDIENCE

4 000
cO2 46000

C-Q-) abonnés

abonneés

CE QUE LE PUBLIC VEUT VOIR
() Le réveil & 4h du matin
() La préparation du matériel

Le départ en mer

Les moments d'émotion

©
@ Les premieres immersions
®
©

La vie a bord

F S STOHIES
! A\
<" ! QUOTIDIENNES @

contenus immersifs

COLLABORATIONS /J OBJECTIF IMPACT
BATEAUX, PARTENAIRES,
EQUIPE, MEDIAS all H VISIBILITE MAXIMALE

(Instagram Collab) Portée x Portée x Portée



SAISON 3

LES REVELATIONS

Janvier — Juin 2027

v OBJECTIF é; 8%
@/ Partager progressivement nos découvertes

et installer la crédibilité scientifique du projet.

CONTENUS CLES LA SCIENCE EXPLIQUEE

é Résultats scientifiques
de l'expédition - _ ,
| Suivi acoustique et déplacements
Analyse des comportements

et des interactions Habitat et utilisation de I'espace

Dans la peau du requin : |
ses sens, sa vision d'un monde

A
M Science vulgarisée :

Interactions avec l'environnement

Ce que nous avons appris

OO

comprendre simplement Prochaines étapes de recherche

Retours d'expérience
de I'équipe et des experts |

NOS GRANDES SERIES DE CONTENUS

SERIE 1 SERIE 2

CE QUE NOUS DANS LA PEAU

AVONS APPRIS DU REQUIN

1 decouverte = Comprendre ses sens,

1 publicatiﬂn 50N Cﬂmpﬂrtemen‘t,
SON univers.

(v) Ethogrammes et analyse comportementale

OBJECTIF AUDIENCE

Installer I'équipe

comme référence
scientifique et
pédagogique.

SERIE 3
LA SCIENCE
EXPLIQUEE

Données, méthodes,
analyses : la science
en toute transparence.

SERIE 4
RETOUR
D’EXPERIENCE
Témoignages, défis,
apprentissages

et perspectives.

SERIE 5
MAKING-OF
DU DOCU

Coulisses du tournage
et création du
documentaire.



SAISON 4

L'HERITAGE

Juillet - Décembre 2027

©

OBJECTIF

Transformer notre mission en impact durable
et laisser un héritage concret pour l'océan

et les générations futures.

LES GRANDS AXES

o R B O &

COEXISTENCE

Elaborer et partager une charte
pour mieux vivre avec les requins.

INSPIRATION
Exposition photo et recits pour
sensibiliser le grand public.

TRANSMISSION
Carnet de voyage et contenus educatifs
pour transmettre nos apprentissages.

DOCUMENTAIRE
Production et diffusion du documentaire
Being The Shark.

PARTAGE

Conférences, interventions et rencontres

pour prolonger le message.

OBJECTIF AUDIENCE

O~ 10000
(C3) 212000

abonnés

et une communauté engagée
sur le long terme.

NOTRE IMPACT

SENSIBILISER
Changer les perceptions
sur les requins.

EDUQUER
Diffuser la connaissance
scientifique.

PROTEGER
Soutenir la conservation CHARTE

et les initiatives locales. DE COEXISTENCE

INSPIRER Un guide pour
Donner envie d'agir mieux vivre ensemble.
a chacun.

66

Notre aventure

ne s’arréte pas

a la surface.

Elle continue

a inspirer, eduquer
et protéger. 99

NOS LIVRABLES CLES

CHARTE DE BON EXPOSITION CARNET DOCUMENTAIRE CONFERENCES
COMPORTEMENT PHOTO DE VOYAGE
Diffuser notre histoire Inspirer et mobiliser
Lors de l'observation Raconter la beauté Partager nos recits aF PoE Adchavertes 4 travers le partage
des requins et des raies du monde marin. et nos apprentissages. au plus grand nombre. et le dialogue.

en milieu naturel.
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INSTAGRAM FACEBOOK LINKEDIN YOUTUBE
Plateforme principale Institutionnel et Partenaires scientifiques Documentaire long format
et communauté engagée. grand public. et financements. et interviews.




BEING THE SHARK g

CHARTE GRAPHIQUE

PALETTE TYPO

Bleu Abyssal : #062B43 Titres :
- Sous;
Bleu Océan : #0F5C/D
Texte
‘ Turquoise Lagon : #1 BB5B0 Civriodl
‘ Sable Corallien : #£E4D2B8
# P _
‘ Blanc Ecume : #F7F9FA 5 &




BEING THE SHARK

Helcle

BEIN
THE.
SHARK




BEING THE SHARK

PILIERS EDITORIAUX

Nos contenus reposent sur 5 piliers complémentaires pour

informer, inspirer, eduquer et rassembler autour de notre mission.

ﬂ AVENTURE
EXPEDITION

Partager la réalite de |'expédition,
les défis du terrain, les moments
forts et les coulisses.

EXEMPLES DE CONTENUS :
* Vlogs et journaux de bord

* Coulisses et préparation

« Defis et imprévus

« Stories en temps réel

v SCIENCE &
\ DECOUVERTES

——

Mettre en lumiére nos recherches,
les connaissances acquises et
les avancées scientifiques.

EXEMPLES DE CONTENUS :

» Résultats de recherche

« Analyses et décryptages

« Infographies et data

« Focus especes et écosystemes

EDUCATION &
SENSIBILISATION

Eduquer et sensibiliser le grand
public a la protection des requins
et des océans.

EXEMPLES DE CONTENUS :

= Vulgarisation scientifique

« Mythes & réalités

¢ Conseils et gestes concrets

» Formats ludiques et pedagogiques

COMMUNAUTE &
COLLABORATION

Valoriser les femmes et hommes
engages, les partenaires et la force
de notre communaute.

EXEMPLES DE CONTENUS :

» Portraits d'experts et d'acteurs locaux

» Interviews et témoignages
e Collaborations et partenariats
» Mises en avant de la communauté

OBJECTIF AUDIENCE

~Oo 10 000
(VY 312000

abonnés

et une communauté engagée
sur le long terme.

IMPACT &
HERITAGE

Montrer I'impact de nos actions
et construire un héritage positif
pour les générations futures.

EXEMPLES DE CONTENUS :
« Actions de conservation

¢ Impact sur le terrain

« Héritage et vision long terme
» Appels a l'action




BEING THE SHARK

NOS RUBRIQU

10 rubriques pour explorer, comprendre et agir.
Des contenus variés, immersifs et compléementaires, pensés pour tous nos publics.

ﬂh 01 Q 02 ‘@) 03 e0o) 04
/ EXPEDITIONS »/ SCIENCE (.R{H_L* EDUCATION “@% ) PORTRAITS

‘ Rencontrer les femmes
et s'informer grace a des et les hommes qui vivent
contenus pédagogiques. et font avancer la mission.

IR TL IR Salal

‘ Apprendre, comprendre

Découvrir nos recherches,
les résultats, les espéces
et les écosystémes marins.

Suivre nos missions en direct :
coulisses, défis, découvertes
et rencontres.

el ey o
| \ﬁ T P |
‘ ; B
i\‘ 06 ‘g 7 @x e (o= 09
. BEHIND THE LENS - CARNET DE BORD 7 IMPACT ¥/ DOCU & VIDEOS
Les plus belles images Plonger dans nos

|

| |
‘ ‘ Notes, anecdotes et Comprendre nos actions,

|

documentaires et formats
audiovisuels exclusifs.

leur impact et les solutions

reflexions depuis le terrain,
au jour le jour.

de nos photographes

et vidéastes.
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m' TEMOIGNAGES

,

Ecouter des récits inspirants,
des expériences de terrain
et des regards engagés.

AGENDA

Suivre nos evénements,
conférences, projections
et rencontres.

& BEING

- THE SHARK
e e P 3
TP




BEING THE SHARK

STRATEGIE
DE CONTENU

POURQUOI CETTE REPARTITION ?
A40% ReeLs

* Decouverte
= \iralisation
» Acquisition d'abonnés

10%

STORIES

25% CARROUSELS
» Vulgarisation scientifique

* Education

» Sauvegardes

REPARTITION

15%

PHOTOS DES CONTENUS
' Mix éditorial recommandé 1 5 9, PHOTOS
pour maximiser la portéee o Eethétiaue
et 'engagement sur - . Expnsit?an Shoto
= \ g PELagran. e Univers du projet
c . 0
CARROUSELS N ga > lﬁu STORIES
: == * Coulisses

/ * [nteractions
_— » Fidélisation
OBJECTIF DE CHAQUE FORMAT

REELS =] CARROUSELS PHOTOS s
D Toucher de UC& ' m l + J STORIES
— Faire apprendre Faire réver S

nouvelles audiences Faire participer




BEING THE SHARK X

EXEMPLE FEED e
INSTAGRAM iy 0 v

Expéditions - Science - Sensibilisation
Expéditions - Science - Sensibilisation

BEING
THE
SHARK
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NOTRE MISSION

FONDEUR

EN ROUTE POUR I
Repou, L ¥ f
L'océan a besoin L'INCONNU mu-::::-!:znl\:‘:z\ldm gl
di voix. Soyons la siehne, i s et noumvelies Focéan. e
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PREPARER
NOTRE EQUIPE FACE A FACE LEXPEDITION
—— AVEC L'OCEAN
Rechercha, stratéghe,
4t urik par la ire lssion Chaque rencontre logistique ;ﬁn:j il
proféges I'océan 51 L logon dhimEtg oM,
. ;-
BEING g*'&. BEING o
THE - e THE
SHARK - = SHARK
¥
é é . -
&~
Mous n'héritons pas
de [ocdan de nos ancétras, .
. nous I'emprunte 1
DANS LE SILENCE L'AVENTURE
ME Lo E A K CONTIMLE



BEING THE SHARK

OBJECTIFS DE COMMUNICATION

5 objectifs clés pour faire rayonner notre projet et avoir un impact durable.

FAIRE
CONNAITRE

.

Développer la
notoriété du projet
et toucher le plus

grand nombre.

FEDERER

Créer une
communauté
engagee et active
autour du projet.

SENSIBILISER

Changer le regard
porté sur les requins
et sensibiliser
a leur protection.

VALORISER

Mettre en avant nos
partenaires, I'équipe
et les avancees
scientifiques.

TRANSMETTRE

Partager les résultats
et connaissances pour
iInspirer et eduquer
le grand public.
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:GH Préparation de l'expédition ’l“dJ Coulisses des préparatife

CALENDRIER GLOBAL

AOUT 2026 —» DECEMBRE 2027

@ LA COMMUNICATION RESEAUX AU CCEUR DE NOTRE PROJET
DECEMBRE 2026

AOUT 2026

LE MYSTERE

AOUT - OCTOBRE 2026 =

©

ACTIONS RESEAUX SOCIAUX

OBJECTIF

Créer l'attente et
construire la communauta.

Sondages et enquétes

Présantation des partenaires

ih - . (1,
~4 Présentation du projet L

-

=

2 Portraits de I'équipe )

vl
" Mythe ou réalité ?

FORMATS PRIORITAIRES

) & E

REELS STORIES CARROUSELS

O OBJECTIF AUDIENCE

CQ3 0 » 3 500 abonnés

ﬂ Rencontres avec les requins

NOVEMBRE 2026

LEXPEDITION - —

NOVEMBRE - DECEMBRE 2026 ~

©

ACTIONS RESEAUX SOCIAUX

OBJECTIF

Faire vivre |I'aventure
en direct.

| Journal de bord quotidien 37| Vie de 'équipe

"':*’ Départs en mer [E,':| Meoments forts
[f:ﬂj Débriefs terrain

|F_':L.:I Apnée et plongée

FORMATS PRIORITAIRES

S ) cO?

(@) N

REELS STORIES COLLABORATIONS
QUOTIDIENS QUOTIDIEMMNES INSTAGRAM

OBJECTIF AUDIENCE
cOn

CCHY 3500 — 10 000 abonnés

u-!h
Wf-w i

LES REVELATIONS -

JANVIER - JUIN 2027

©

ACTIONS RESEAUX SOCIAUX

OBJECTIF

Transformer I'aventure
&N Savoir,

f'ﬁ: Analyse des données I'{,_"','] Résultats scientifiques
[_:j Création du carnet de voyage :__;_: Témoignages de l'équipe
[G'I Création de I'exposition D Vulgarisation scientifique
I photographigue =
FORMATS PRIORITAIRES
awmw'
g
CARROUSELS REELS INTERVIEWS /

PEDAGOGIQUES EXPLICATIFS LIVE

OBJECTIF AUDIENCE
cO>

> 10 000 - 12 000 abonnés

JUIN 2027

P

DECEMBRE 2027

| SAISON4 -._‘ .y é,'if
UHERITAGE 2% * 7

JUILLET -» DECEMBRE 2027
@l’ OBJECTIF ’

Faire vivre le projet
au-dela de l'expédition.

ACTIONS RESEAUX SOCIAUX

@’ Diffusion de Ia charte
de coexistance -—

ﬁ-;] Lancement de lexpasition

ry photo

cOn

: 1 Publication du carnet e

= devoyage
FORMATS PRIORITAIRES

) )
52

REELS TEMOIGNAGES
EMOTIONNELS

O OBJECTIF AUDIENCE

2 12 000+ abonnés

|JF[ Promotion du documentaire
ags Conférences et événements

Valorisation des partenaires

COUVERTURES

MEDIAS




ETRE CREDIBLES.
ETRE UTILES.

LA STRATEGIE DIGITALE BEING THE SHARK REPOSE SUR 3 PILIERS : NOS OBJECTIFS
+/ Construire une communauté engagée
o — /;:-_-E"\I _I_.-h:} e
C _*_'j.ﬁ'““ [: ), *’5«-{‘ "f‘xf)\} + Faire rayonner l'expédition avant,
== =S > pendant et aprés le terrain
FAIRE DECOUVRIR FAIRE COMPRENDRE FAIRE AGIR /' Valoriser les partenaires et les
acteurs du projet
Créer 'émerveillement autour Vulgariser la science pour Sensibiliser le public et promouvoir s YL gt e
des requins, des raies et des transformer la curiosité en une coexistence respectueuse SRS IHEST s TeSHt SCERMTIGHCS
. ; : : : au plus grand nombre
ecosystemes marins. connaissance. avec le vivant.

+ Changer durablement le regard
porte sur les grands predateurs marins

Camille BIENAIME

Chargée de communication digitale

seabiose.asso@gmail.com
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